ESCAPE ROOMS
FOR DIGITAL ENTREPRENEURSHIP

Kai Kalba pinigai

Scenarijaus aprasymas ir veiksmy planas

Kontekstas

Dalyviai - tai sunkiai besiverciancios reklamos startuolio, atsiddrusio ant zlugimo
ribos dél prastos vidinés ir iSorinés komunikacijos, darbuotojai. Turtingas ir
ekscentriSkas investuotojas isgirdo apie jy tikslus ir yra pasirenges pasidlyti ilgalaike
sutartj, taCiau tik tuo atveju, jei gali jrodyti savo gebéjimg parengti efektyvy ir
veiksmingg skaitmeninés komunikacijos plang. Norédami tai padaryti, dalyviai turi

vV —

jy verslumo ir bendradarbiavimo jgadZius.
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Aprasymas

Pabégimo Zaidimg sudaro iSStkiy serija, kurioje naudojami jvairts dokumentai,
kuriy kiekvienas orientuotas j skirtingg skaitmeninés komunikacijos verslumo
laikotarpj, kuriam pasibaigus investuotojas (zaidimo meistras) atsiima savo
sutarties pasitlyma. Kiekvieno iSStkio sprendimas linijine progresija veda prie kito
issakio.

Pirmajame etape dalyviai turi iSspresti galvosidkj, susijusj su jmoneés vidinés
komunikacijos problemomis, analizuodami el. laiSkus ir susitikimy uzrasSus, kad
nustatyty nesusipratimus ir prastg koordinavimg, del kuriy kyla vélavimuy.
Pirmiausia jie turi nustatyti Siy el. laiSky chronologine tvarkg, kad surasty kodg,
kuris atidaro langelj su dokumentu, kurj reikia uzpildyti atitinkama informacija ir

dokumentuose nustatytomis komunikacijos problemomis.

Kitame etape toje pacioje dézuteje dedami 3 korteliy rinkiniai, vaizduojantys
produktus, skaitmeninés komunikacijos priemones ir tikslines auditorijas. Dalyviai
turi atitikti kiekvieng kategorijg, kad baty naudojamas efektyviausias metodas,
siekiant pasiekti kiekvieno produkto tiksline auditorija. Jei jie gali tai pagrjsti

investuotojui (Zaidimo vadovui), jie pereina j paskutinj etapa.

Tuomet dalyviai turi parengti skaitmeninés komunikacijos plang, apimantj vidines ir
iSorines strategijas, kad uZtikrinty, jog jie veiksmingai iSspres problemas ir pasieks
savo tikslus kaip reklamos startuolis. Jei jiems pavyksta jtikinti investuotojg iki
nustatyto termino pabaigos, jiems pavyksta ir jy jmoné yra iSgelbéta.
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Veiksmy planas
A etapas - instruktazas ir jvadas

o Zaidimo vedéjas (atlikdamas investuotojo vaidmenj) pasveikina dalyvius ir
paaiskina jy situacijg bei statymus: investuotojas iSgirdo apie savo sunkumus
patiriantj skaitmeninés reklamos startuolj ir poreikj iSspresti komunikacijos
problemas. Kaip ekscentriSkas ir turtingas verslininkas, jis tiki, kad startuolis
turi potencialo, taCiau dalyviai turés uZzsitarnauti jy parama.

e Investuotojas sitlo pasirasyti labai pelningg ilgalaike sutartj su savo startuoliu,
jei Sis jrodys esgs vertas Sios galimybeés, iSspresdamas kambaryje iskilusias
komunikacijos mjsles ir sukurdamas efektyvy komunikacijos plang: ,Jasy
tikslas - iSspresti jums iskeltg iSSUkiy serija, skirtg komunikacijos gerinimui.
AtidZiai stebésiu. Jei per kitas 40 minuciy jums pasiseks, gausite ilgalaike

sutartj. Jei ne, bijau, kad jasy jmoné bankrutuos... Sékmes!”
B etapas - vidinés komunikacijos suskirstymas

Kambaryje atsitiktine tvarka (aplankuose, stalCiuose arba dézése) iSdeliojami 7
atspausdinti (sunumeruoti) el. laiSkai ir ,Google” dokumentas su susitikimo uzrasSais
(1 priedas). Kai kurie is jy - jtartini, o kituose - svarbi informacija. Netoliese
pastatyta uzrakinta dézuté su paukscio ir liepsnos pieSiniais virSuje (pavyzdys 1

priede) ir 4 skaitmeny kodine spyna.
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B.1 Zingsnis- Vidiniai konfliktai

Dalyviai turi surinkti visus dokumentus ir teisingai nustatyti pagrindine
projekto ,,Phoenix” jvykiy sekg, remdamiesi el. laiSky uzuominomis, sutelkdami
démes;j tik j tuos el. laiSkus, kuriuose kalbama apie projekts ,Phoenix” (kad
atitikty simbolius ant dézutés):

Pirmiausia pateikiamas 4-asis el. laiSkas su jvadiniu susitikimu, tada 1-asis el.
laiSkas su to susitikimo tesiniu, 5-asis el. laiSkas su vélavimu ir galiausiai 7-asis
el. laiSkas su terminy patvirtinimu.

Naudojant kodg 4157, atrakinama dézuté, kurioje yra uzpildyti reikalingas

dokumentas (2 priedas) ir uzuominos kitam etapui (3 priedas).

B.2 Zingsnis- Bendravimo problemos

Dalyviai turi uzpildyti planavimo lapa (2 priedas), jtraukdami atitinkamus
elementus is el. laiSky ir uzrasy (1 priedas).

Jie pastebés, kad traksta tam tikros informacijos arba ji yra paini, ypac
komandos vadovo el. laiSkuose: projekto pavadinimas, pradzZios data ir
konkrecioms uzduotims priskirty nariy vardai ir pavardes el. laiSkuose
nenurodyti - tik komandos vadovo uzrasuose (dél to tie, kurie nedalyvavo
susitikime, negali gauti aiskios informacijos), laikas ir praSymas dél
prieinamumo yra problemiski, nes kai kurie komandos nariai nezinojo apie
susitikimg arba kad jie turéjo skirti laiko tai savaitei iki 1 valandos prieS minétg
susitikima, o komandos vadovo tonas yra spaudziantis ir bauginantis,
didinantis stresines situacijas ir neskatinantis teigiamos darbo aplinkos ar

komandinio darbo, o tai sukelia konfliktus ir vélavimus.
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e Zaidimo vedéjas turéty priziaréti j Zingsnj ir aptarti jj su dalyviais, siekdamas
jsitikinti, kad jie nustaté visas el. laiSkuose esancias komunikacijos problemas,
priesS nukreipdami juos j kitg etapa.

e Beto, reikéty pabrézti arba aptarti, kaip dalyviai bendrauja tarpusavyje dél
rasty dokumenty ir kaip iSspresti Sig uzduotj, atsizvelgiant j vidinés
komunikacijos problemas, su kuriomis susiduria fiktyvi ,ER4DE Ad

Inc.” komanda.

IStekliai:Spausdinti el. laiSkai ir uzrasai (1 priedas) ir planavimo lapas (2 priedas);
dézute su 4 skaitmeny spyna; balta lenta arba popieriniai lapai ir zymekliai arba

rasikliai.
C etapas - ISorinés komunikacijos tikslai

Dézuteéje yra skirtingi korteliy rinkiniai (3 priedas): vienas rinkinys vaizduoja 6
reklamuojamus produktus, kitas - 6 komunikacijos priemones, o dar kitas - 4
potencialias tikslines auditorijas (pagal amZiaus grupe). Jas reikia sumaisyti

atsitiktine tvarka.

C.1 veiksmas- Priemoniy pritaikymas poreikiams
e Dalyviy uzduotis - teisingai susieti kiekvieng produktg su tinkamiausia
komunikacijos priemone ir potencialia tiksline auditorija, kad baty sukurtas
reklamos planas. Kiekvienas produktas gali atitikti vieng ar dvi komunikacijos
priemones ir bati reklamuojamas skirtingoms tikslinéms auditorijoms (todél

yra daugiau tiksliniy korteliy, i$ kuriy daugelis nebus naudojamos).
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 Zaidimo vedéjas (arba investuotojas) paprasys jy pagrjsti kiekvieng savo

pasirinkima: kodeél Sis produktas tikty Siai tikslinei auditorijai? Kodél ta

komunikacijos priemoné baty veiksmingesné uz kitas siekiant Sio tikslo? Kokia

demografiné grupé toje amziaus grupéje baty konkreti tiksliné?

C.2 veiksmas- Komunikacijos plano pagrindimas

Siekiant uztikrinti, kad dalyviai suprasty, kaip parengti iSorinés komunikacijos

plang, ypac produkto reklamos ir tikslinés auditorijos pasiekimo kontekste, jie

turés paaiskinti savo pasirinkima:

o

LActiMove"” fitneso programélé baty reklamuojama , TikTok” arba
LInstagram” platformose, siekiant pasiekti Z kartg ir tdkstantmecio karta,
kurie linke bati aktyvesni ir sgmoningesni dél savo sveikatos.

.DeMore” aksesuarai baty reklamuojami , TikTok"” ar

LInstagram” platformose, siekiant pasiekti Z kartg, tikstantmecio kartg ir
profesionalus, kurie domisi mada.

.HeroTech” Zaidimy jranga baty reklamuojama ,YouTube" platformoje,
siekiant pasiekti tkstantmecio kartg, kuri labiau domisi zaidimais.
.EcoLife” prekés baty reklamuojamos ,Facebook” tinkle, siekiant pasiekti
tokstantmecio ir X kartos atstovus, kurie linke labiau rapintis aplinkosauga
arba iesSkoti veiksmingy namy apyvokos reikmenuy.

.SecuBot” namy apsaugos sistema baty reklamuojama ,,Gmail” arba
~LinkedIn”, siekiant pasiekti tikstantmecio kartg, specialistus ir X kartg, kurie

greiCiausiai yra namy savininkai.
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o ,Play2Learn”iSmanieji zaislai baty reklamuojami ,Facebook” arba ,Gmail”,
kad pasiekty specialistus ir X kartos atstovus, dirbancius Svietimo srityje
arba turincius vaikuy.

e Dalyviai gali pagrjsti komunikacijos priemoneés pasirinkimg nurodydami
komunikacijos tipa: bendradarbiavimas su turinio kdreéjais, remiami jrasai,

tiesioginé reklama, pasirinkimai, pagrjsti atvejy tyrimais, klienty atsiliepimais ir kt.

IStekliai:Spausdinty korteliy rinkiniai (3 priedas); balta lenta arba popierius ir

zymekliai arba rasikliai.
D etapas - skaitmeninés komunikacijos plano parengimas

D.1 Zingsnis- Ko mes iSmokome

e Investuotojas (Zaidimo meistras) paprasys dalyviy parengti nuosekly savo
reklamos jmonés skaitmeninés komunikacijos plano metmenis, kuriuose baty
sprendziami tiek vidiniai, tiek iSoriniai iSSdkiai, remiantis tuo, kg jie pastebéjo

e Naudodamiesi lenta arba popieriumi, dalyviai turéty aptarti ir nusistatyti savo
komunikacijos strategijy metmenis bei nustatyti komunikacijos priemones
komandoje (el. pastas, tiesioginiy pranesimy siuntimas, pvz., ,Slack”,
internetines platformos, pvz., ,Google Drive” ar ,Zoom") ir su potencialiais
taikiniais, priklausomai nuo klienty produkty ir tiksly (nustatant, per kokig
terpe pasiekti kurj taikinj, naudojant skirtingy tipy reklamg - iSsamiai aprasyta

instruktoriaus vadove).
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D.1 Zingsnis- Jrodydami savo verte

o Dalyviai turéty uzbaigti ir paaiskinti savo skaitmeninés komunikacijos plang,
uztikrindami, kad jis baty aiskus ir efektyvus, ir stengdamiesi jtikinti
investuotojg (Zaidimo vadovg), kad jie tinkamai jj jgyvendinty, jei tik turéty
galimybe.

« Tada investuotojas (zaidimo meistras) jvertina plang ir aptaria su dalyviais jy

strategijas, siekdamas uztikrinti, kad jame bty apimti visi svarbis aspektai ir

iSsprestos problemos, atskleistos ankstesniy iSStkiy metu.
E etapas — Apibendrinimas ir refleksija

Po pabégimo Zaidimo vadovas turéty surengti aptarimo sesijg, kurioje dalyviai
galéty apmastyti, ko iSmoko apie skaitmenine komunikacijg, tinkamo vidinio
keitimosi informacija svarbg ir savo problemy sprendimo strategijas, taip pat
aptarti batinus skaitmeninés komunikacijos plano elementus verslumo, ypac
reklamos, srityje, siekiant uztikrinti, kad jie suprasty kiekvieno etapo pagrindimg ir
jgyty reikiamy jgadziy bei Ziniy.

IStekliai:Balta lenta pagrindiniams punktams apibendrinti; neprivaloma atsiliepimy

apklausa.
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Bendrai finansuoja \
Europos Sagjunga

8j projektg finansavo Europos Komisija. Sis leidinys atspindi tik autoriaus pozidrj, ir Komisija

negali bati laikoma atsakinga uz jokj jame pateiktos informacijos panaudojima.
Projekto kodas: 2023-2-LT02-KA220-YOU-0001831156
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